
Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor
incididunt ut labore
et dolore magna
aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis
nostrud exercitation
ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea
commodo
consequat. 
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*A TRAVÉS DE UN CUESTIONARIO (68) Y ENTREVISTAS
(12) 
SE BUSCA:
-Conocer los hábitos de consumo, el interés y
conocimiento por los productos de km0 y ecológicos.
-Saber el grado de aceptación del proyecto y forma
de asociación para los consumidores.
-Sugerir productos que les gustaría comprar.

Proyecto de un
nuevo punto 

de venta 
de producto

local

“Denda txiki”
un nuevo espacio para la venta y promoción del producto local

en el municipio de elburgo (alava)
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MAPEO DE PRODUCCIONES:
-Con criterios de cercanía, 
producción agroecológica o 
ecológica, venta directa.

ENCUENTRO CON PERSONAS
 PRODUCTORAS
-Tipo de producto, precio y  disponibilidad
durante el año.

ENTREVISTAS A ASOCIACIONES DE
CONSUMO Y PRODUCTORES
-Bionekazaritza (Alava), Bioalai (Vitoria-
Gasteiz) y Ekonomato OKT (Ozaeta).
-Para conocer el funcionamiento, tipo de
organización.

CAMPUS RURAL CON CRISTINA NOGEIRA: LA

AGROECOLOGIA DESDE UNA PERSPECTIVA

SOCIOLÓGICA

TFG DE DIEGO CASTRO

TRES EJES DE TRABAJO:
Comercio local, grupo de consumo
y formas de tienda.*

1.

Vida en un territorio rural
(entrevistas a Agricultos/as).

2.

Pequeño diagnóstico sobre
viviendas de acogida.

3.

-Idea creada por dos DILAS del municipio (Maitane e Irenka).
-El Ayuntamiento ha buscado financiación para la construcción
del local y el suministro del mobiliario.
-Con la idea de disponer de 
productos básicos permanentemente en la tienda, 
y otros que se puedan 
reservar online. 
-Se plantea llevar los productos a las viviendas 
a través de una cargobike.
-Buscar un modelo de venta adecuado
 y sostenible en el tiempo para el municipio.

PUNTO DE VENTA DE PRODUCTOS KM0 Y DE PRIMERA NECESIDAD
Y UN LUGAR PARA DE TALLERES SOBRE ALIMENTACION
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-Analizar las diferentes necesidades de los
vecinos y vecinas de Elburgo.
-Definir papel de las personas consumidoras
en la financiación y gestión del proyecto.
-Forma jurídica que tomará el canal corto de
comercialización.
-Fórmula para la fijación de precios.
-Tipos de productos a adquirir, disponibilidad.
-Canales de venta y pedidos online.

Respuestas obtenidas:

el 75 % puede aportar el pedido
semanalmente, el 25% mensualmente.

el 70,6 %  llevaría el producto el productor.
El resto se recogería en Vitoria.

INTERÉS DE ANÁLISIS DE LA POBLACIÓN Y LOS POSIBLES PRODUCTORES

Contacto: hodei@elburgo-burgelu.eus


