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En Turisabor nos gustan los
productos de la tierra, nos
gustan las variedades loca-
les y las razas autéctonas.
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omiable fin, es-
esarrolicindo la crea-
la Red Turisabor,
abor.es teniendo

Haciendo que losj/ds pro:
ductores/as agroalimenta-
rios y pesqueros puedan’
promocionar graidiiamenie

el fruto de su frabajo.
También valoramos los es-

pacios naturales protegi- Haciendo que gastréno-

dos, y sabemos de su im- mos/as, sumilleres, restau-
portancia para la conserva- radores conozcan e inte-
cién de nuestro rico patri- ractien con los/as produc- |
monio natural; de nuestra tores/as agroalimentarios:

biodiversidad, nuestro de- de estos espacios r at

sarrollo sostenible. prote
g

idos
Por ello hemos pensado
que la mejor manera de
protegerlos y valorizarlos es
darlos a conocer, potenciar
su consumo Yy favorecer su
produccion.

.Y CoOmo?

Haciendo que el turista que
quiere descubrir alguno de
nuestros espacios natu-
rales protegidos lo
haga de manera
sostenible y
conozca y saboree
los productos de
calidad que nacen
de los campos y
mares de os que
forman parte, a fravés
de la gastronomia y asi,
puedan contribuir a su
conservacion y sosteni-
miento econdmico.
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La Red “Turisabor”, www.turisabor.es es una red colaborativa
de ambito estatal, comprometida con la sostenibilidad y
conservacion de los Espacios Naturales Protegidos (ENP) y el
desarrollo rural sostenible. Creada en 2015, formada por
pequeiios productores/as emplazados en Espacios Naturales
Protegidos o en su entorno, cuya actividad guarde relacion con
la agricultura tradicional y con la conservacion de las
variedades locales y razas ganaderas autdctonas, también
participan empresas transformadoras ligadas al mercado
agroalimentario de estos territorios.

A través de la Red Turisabor los productores y las empresas
agroalimentarias pueden conectar con consumidores directos
y con gastronomos comprometidos con la preservacion de los
productos de la tierra. Generando una demanda a través del
turismo rural, potenciando los productos “Kilometro 0”.
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0 escendrio las zonas ru-
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A su vez la Red Turisabor conecta con restauradores y chefs
que amen los productos de la tierra que estan ligados directa o
indirectamente a los Espacios Naturales Protegidos y que
deseen potenciar el consumo a través de sus creaciones
gastronomicas.

La Red Turisabor, dispone de una plataforma virtual, con aula
de formacion gratuita dirigida a los/las actores/as de este
programa, asi como apartados para emprendedores/as,
gastroteca, directorios, boletin de noticios.
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